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Unsere Losungen leisten einen wertvollen
Beltrag fur mehr Gesundheit, mehr Sicherheit
und eine hohere Lebensqualitat. Dafur geben

wir jeden Tag unser Bestes.

(£ care for pegole
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OPTIMA Styleguide

Der vorliegende Styleguide versteht sich als Leitfaden
zur Gestaltung aller kommunikativen Mallnahmen der
Marke Optima.

Die Definition der wichtigsten stilpragenden Elemente
sorgt fur eine hohe Wiedererkennung und einen
einheitlichen Aufritt — lasst aber auch Freiraum in
der Umsetzung unterschiedlichster Anwendungen

in digitalen und analogen Medien.
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01 |

Logo und Claim

Im Laufe der Firmengeschichte wurde das Optima
Logo mehrfach modifiziert. Uber die Jahrzehnte hat
sich die reine Wortmarke etabliert.

Das Logo konzentriert sich auf das Wesentliche:
Pragnanz und Lesbarkeit. Mit dem aktuellen Logo
wird diese Entwicklung modernisiert und prazisiert.

Der handgeschriebene Claim erganzt das Optima
Logo mit all den menschlichen Werten, fur die
Optima steht. Er kann fur sich alleine eingesetzt
werden oder in Kombination mit dem Logo. Die
Kombination von Logo und Claim ist in Position
und Skalierung fest definiert.

Der Claim "We care for people" wurde einzigartig
handschriftlich entwickelt. Nur dieser Slogan darf
in dieser Form verwendet werden. Andere Slogans
wie beispielsweise unsere Prinzipien durfen nicht

in diesem Stil verwendet werden. Hierflr kommen
die definierten Schriftarten zum Einsatz (siehe dazu
Kapitel 03 - Schriften).
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Logo

OPTIMA

Unsere Prinzipien

“ Do

We care for our customers
We care for our team

We care for innovations
We care for tomorrow

Claim

(£ care for peqole

(nnovalions
care %r Lomorrow

Logo-Claim-Kombination

OPTIMA

U care flr eyt

OPTIMA



01 | Logo und Claim: Schutzraum

Logo Claim Logo-Claim-Kombination

Der Schutzraum um das Optima Logo und die
Logo-Claim-Kombination ist durch die Punze des O
definiert:

PTIM

Mindestabstand
Logo zum Layoutrand

Diese Werte stellen einen Mindestabstand des
Logos zum Formatrand oder der jeweiligen
Gestaltungsflache dar. Gerne darf dem Logo
aber mehr Raum zur Verflgung gestellt werden.
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01 |

Logo: Verwendung

Das Optima Logo wird in der Hausfarbe Optima
blue oder in der Negativvariante in Optima white
gesetzt. Fur S/W-Anwendungen steht das Logo in
einer Strichvariante zur Verfugung.

Im Layout darf das Logo sowohl auf CD-konformen
Farbuntergrinden als auch — bei entsprechender
Motivauswahl — auf Bildmotiven platziert werden.
Auf ausreichend Kontrast und eine gute Lesbarkeit
des Logos ist dabei zwingend zu achten.

Hinweis

Sollte eine Verwendung des Optima
Logos nach den erlaubten Varianten
nicht umsetzbar sein, so ist dies
mit der Optima Marketing-Abteilung
abzustimmen!

Alle Ansprechpartner finden Sie im
MY-O unter dem Bereich ,Unternehmen —
Zentrale Dienste — Marketing".
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“ Do

OPTIMA

Optima blue auf weillen, hellen Hintergrinden

OPTIMA

Optima blue auf hellen, ruhigen Bildmotiven

OPTIMA

Strichvariante (Optima black) fur S/W-
Anwendungen auf hellen Hintergrinden

OPTIMA

Optima white auf dunklen, CD-konformen
Hintergrundfarben

Optima white auf dunklen, ruhigen Bildmotiven

OPTIMA

Strichvariante (Optima white) fir S/W-
Anwendungen auf dunklem Hintergrund

() Don't

Optima blue mit reduzierter Deckkraft oder
Transparenz

Optima white auf sehr hellen Hintergrinden

OPTIMA

Optima blue auf unruhigen Hintergrinden oder
Bildmotiven

OPTIMA

Logo in anderer Farbe als Optima blue oder
Optima S/W

OPTIMA

Logo auf markenfremden, vollflachigen
Hintergrundfarben

Optima white auf unruhigen Hintergriinden oder
Bildmotiven

OPTIMA



01 | Logo: Sponsoring-Variante

) Do () Don't

Um die Sichtbarkeit der Marke im Sponsoring- Sponsoring-Variante Rectangle
Umfeld zu erhéhen, soll das Optima Logo (ohne
Claim) hier immer in Optima white auf Optima blue

verwendet werden. Zu diesem Zweck wurden eine PT I M A
rechteckige und eine quadratische Variante erstellt,
die je nach Anforderung genutzt werden konnen.
Die quadratische Variante kommt vor allem bei

Sponsoren-Tafeln und Ubersichten zum Einsatz
(siehe Anwendungsbeispiel).

Sponsoring-Variante Square

Fur den jeweiligen Einsatzzweck in Print und Web
wurden passende Datei- und Farbformate (CMYK/
RGB) erstellt.

OPTIMA

Beispiel Auszug ProMagazin Beispiel Auszug ProMagazin
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Beispielhafte Anwendung:

Der Claim darf dekorativ zum Einsatz
kommen. Um ihn herum ist daher
kein Schutzraum definiert. Auf die
Lesbarkeit ist dabei stets zu achten.

Corporate Design Styleguide // © 2024 OPTIMA packaging group GmbH



02 | Farben N

PRIMAR SEKUNDAR NUR HINTERGRUND

Optima blue ist die Hausfarbe von Optima, die
im Fokus der visuellen Gestaltung liegt und den
Markenauftritt pragt. Die Sekundarfarben konnen
erganzend zum Einsatz kommen und bereichern
Optima blue harmonisch.

Der Optima Fabverlauf sowie Optima off white

) . ) Optima blue Optima warm blue Optima light blue Optima Farbverlauf Optima off white
konnen zur Gestaltung von Hintergrundflachen ,

: . C100 M15Y10KO C100 M53 Y25 K23 C19 M2 Y2 KO Optima blue C2 M1 Y2KI1
eingesetzt werden und runden das Erscheinungs-

: : . o RO G140 B194 RO G84 B124 R214 G235 B247 C100 M15Y10KO R249 G250 B249
bild ab. Besonders gut eignen sich die Hintergrund-

y : y : . #008cc?2 #00547¢ #d6ebf7 RO G140 B194 #9fafo
farben fur plakative Flachen; Optima off white #0086c2
cC

findet aullerdem im Web sowie in digitalen Layouts
Anwendung, um den Kontrast von hart-weillen
Hintergrinden zu mindern.

Optima Verlauf Ende
C91 M50 Y22 K6
RO G104 B150

#006896
Optima white Optima black
CO MO YO KO CO MO YO K100
R255 G255 B255 RO GO BO Verlaufsoptionen: Radialverlauf
#FFFFf #000000 Farbe Lichtpunkt Optima blue
Farbe Schatten Optima Verlauf Ende
Art radial
Richtung diagonal, von rechts oben

g o g
Position 40 60 100
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02 | Farben

Erganzung:

Auf digitalen Plattformen sind erganzende Farben
maoglich, um komplexe Strukturen abzubilden.
Beispielhaft hierfur ist Optima onyx grey auf der
Website.

Als Highlight-Farbe kann Grun als zusatzliche
Farbe verwendet werden, um bestimmte Bereiche
in grafischen Darstellungen (z. B. in Infografiken)
hervorzuheben.
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TERTIAR

Optima onyx grey Optima black web
R80 G92 B105 R30 G36 B39
#00527c¢ #1E2427

Optima green 120
R93 G165 B89
#5dab559

OPTIMA



03 |

Schriften

Die Schriftfamilien Roboto und Roboto Slab
bilden die Hausschrift von Optima. Dabei sind
verschiedene Schriftschnitte definiert, die in der
Kommunikation verwendet werden kdnnen.

Diese Schriftschnitte sind als Basis zu verstehen.
Alle weiteren Schriftschnitte sind je nach Verwen-
dungszweck einsetzbar. Hier durfen Grafikprofis
abhangig von Format und Grof3e ihr geschultes
Auge entscheiden lassen.

Bei invertierten Layouts empfiehlt sich je nach
Schriftgrol3e die Verwendung der Roboto Regular,
um eine optimale Lesbarkeit zu gewahrleisten.

Fir Office-Anwendungen (Word, Excel, Powerpoint
etc.) wird die Schriftart ,Arial” genutzt. Sie ist in
den entsprechenden Vorlagen vordefiniert.

Hinweis

Verfugbar flr werbewirksame, offizielle
Unterlagen der Marketing-Abteilung;
kein Einsatz im Office-Umfeld.
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Roboto Slab Light
Roboto Slab Medium

o Headline und Headline-Hervorhebung
(Gemischtschreibweise, in Ausnahme-
fallen GroRbuchstaben maoglich)

o Subheadline

Roboto Light
Roboto Medium

o Fliel3text und FlieRtext-Hervorhebung
(Gemischtschreibweise, in Ausnahme-
fallen GrolRbuchstaben maoglich)

o Qverline

o Rubrizierung (Groflbuchstaben maoglich)

Roboto Regular

o Fliel3text invertiert

) Do

Dies 1st eine Standard-
Headline bestehend
aus mehreren Zeilen

Hier eine Standard-
Headline mit
Hervorhebung

Beispiel einer Subheadline

Dies ist ein Blindtext. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien
und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen Sie in Buchstab-
hausen an der Kuste. Dies ist ein Blind-
text mit Hervorhebung. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien
und Konsonantien leben die Blindtexte in
Buchstabhausen an der Kuste.

FlieRtext Formatierung

Schriftfarbe schwarz 100 %
Zeilenabstand 1,5-fache der Schriftgrolie

Hier steht eine Overline

Hier eine Standard-

Headline mit
Hervorhebung

ICH BIN EINE RUBRIK

Dies ist ein Blindtext. Weit hinten,
hinter den Wortbergen, fern der
Lander Vokalien und Konsonantien

leben die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen Sie in Buchstabhausen an
der Kiste.

OPTIMA
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Autzahlungen

Als Aufzahlungszeichen verwenden wir den CIRCLE

aus der Iconschrift Font Awesome 6 Pro Regular
(GID: 1697). Dieser wirkt mit seiner starken Strich-
starke in der verkleinerten Darstellung der Aufzah-
lungszeichen harmonisch zum Fliel3text.

FUr die Aufzahlung von Pro und Kontra konnen das
Plus (GID: 1563) und Minus (GID: 1564) der Font
Awesome Pro Thin verwendet werden.

Die Aufzahlungszeichen werden in der Primarfar-
be Optima blue verwendet. In Anwendungsfallen
mit negativer Schrift ist das Aufzahlungszeichen
Optima white.

Die GroRe der Aufzahlungszeichen passt sich der
Schriftgrol3e an; der Grundlinienversatz muss bei
Anderung der Schriftgrole kontrolliert und fur eine
zentrierte Position angepasst werden.

Hinweis

Verfugbar flr werbewirksame, offizielle
Unterlagen der Marketing-Abteilung;
kein Einsatz im Office-Umfeld.
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© Do

o Hallo. Ich bin eine Aufzahlung

o Und zwar schon so lange ich denken kann

o Es war nicht leicht zu verstehen, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt

keinen Sinn

o  Wirklich keinen Sinn

Hallo. Ich bin eine Aufzahlung

Und zwar schon so lange ich denken kann

Es war nicht leicht zu verstehen, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt

keinen Sinn

Wirklich keinen Sinn

(O Zeichenformat Aufzéhlungszeichen

Schriftart Font Awesome 6 Pro Regular
Schriftgrofie 14 pt (= immer gleiche Schriftgréfie wie Flieltext)
Glyphe GID: 1697/CIRCLE

Horizontal skalieren

40 %

Vertikal skalieren

40 %

Grundlinienversatz

2,5 pt bei Schriftgrolle 14 pt
(muss bei Anderung der SchriftgroRe angepasst/
kontrolliert werden)

Zeichenfarbe

Optima blue

Hallo. Ich bin eine Liste mit Vor-/Nachteilen

®
() Und zwar schon so lange ich denken kann
®

Es war nicht leicht zu verstehen, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt

keinen Sinn

(+) Wirklich keinen Sinn

Hallo. Ich bin eine Liste mit Vor-/Nachteilen

Und zwar schon so lange ich denken kann

Es war nicht leicht zu verstehen, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt

keinen Sinn

(= Wirklich keinen Sinn

() () Zeichenformat Aufzahlung Pro/Kontra

Schriftart Font Awesome 6 Pro Thin
Schriftgrole 14 pt (= immer gleiche SchriftgréRe wie Flielitext)
Glyphe GID: 1563/PLUS und GID: 1564/MINUS

Horizontal skalieren

100 %

Vertikal skalieren 100 %
Grundlinienversatz
Zeichenfarbe Optima blue

OPTIMA



05 | Icons

© Do
Zur visuellen Unterstltzung von Text und Darstel- Font Awesome 6 Pro Thin
lung von Informationen wird der Iconsatz der Font lcons primar
Awesome 6 Pro in Thin und Light verwendet. Der qee 0.0
Style/Schriftschnitt wird je nach GroRe des Icons v X @ @ O%i é @ (0)° é ﬁ PN (£ - -
) .. L . O3 O
und Mediums gewahlt. Wichtige Merkmale sind » = =
feine Outlines und abgerundete Ecken, reduziert poS @ @ @
und verstandlich. Dies gilt auch fur individuelle
lcons, die neu erstellt werden.
Font Awesome 6 Pro Light )
.. . lcons sekundar
Icons konnen alleine oder zur Hervorhebung auf
einem Button stehen. Je nach Anwendung durfen o n... 902
lcons auch in einer Sekundérfarbe abgebildet X @ @ °'<&: € @ Ok g }9 = (%) e Zne Sne e
werden. | ) ) ) )
b Invertiert Invertiert, Sekundarfarbe Invertiert, Outline
Sekundarfarbe
Hinweis:
Verfugbar fur werbewirksame, offizielle ) Don’t
Unterlagen der Marketing-Abteilung;
kein Einsatz im Office-Umfeld.
Die Icon-Bibliothek kann unter OOO ...
https:/fontawesome.com/search = r—y
nach einem passenden Icon durch-
sucht werden. Icons aus der Pro-
versi kG beim Marketi Strichstarke zu Gemischte Strich-  Geflllte Flachen Eckige Outline
ersion konnen beim viarketing stark starken / lcon mit  (Solid/Duotone)
angefragt werden. Schatten und Outline
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06 | Illustrationen

lllustrationen sind, ahnlich den Icons, durch eine
feine Outline und abgerundete Ecken gekennzeichnet.
Da Illustrationen allerdings deutlich groRRer als Icons
verwendet werden, durfen hier auch ausgefillte
Flachen zum Einsatz kommen. So gelingt es,
technische und komplexere Inhalte sowohl leicht
verstandlich als auch optisch ansprechend darzu-
stellen.

OPTIMA
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07 | Linien und Striche

Linien konnen helfen, verschiedene Elemente zu

verankern, miteinander zu verbinden oder voneinan-

der abzugrenzen. Sie haben dabei stets eine feine,
prazise Strichstarke, die sich harmonisch in das
Gesamtlayout einfugt.

Die Linien konnen durchgezogen oder gepunktet

verwendet werden. Dabei geben ihnen abgerundete

Enden einen soften Look.

Corporate Design Styleguide // © 2024 OPTIMA packaging group GmbH

© Do

ICH BIN EINE RUBRIK

~3,000 e
Hier steht ein

kurzer Infotext,

der mehrere > 500 ‘
Zeilen lang ist. Hier steht ein kurzer

Infotext, der mehrere
Zeilen lang ist und
eine zusatzliche Zeile
enthalt.

> 23,000
Hier steht ein
kurzer Infotext.

— 1950

() Don’t

ICH BIN EINE RUBRIK
00
Leeer cOS

[ O

Zeilen lang ist.

2020 —

e Legende

o——  legende

Beispiel Seitenzahl 07

> 500

Hier steht ein kurzer
Infotext, der mehrere
Zeilen lang ist und
eine zusatzliche Zeile
enthalt.

kurzer Infotext,

UUTO = = I

> 23,000
Hier steht ein
kurzer Infotext.

Strichstarke zu stark
bzw. unpassend zum
Schriftschnitt

Linie zu kantig und
unharmonisch

Strichstarke zu stark
bzw. unpassend zum
Schriftschnitt

Beispiel Seitenzahl I 07

OPTIMA



08 | Headlinebalken

Headlines konnen in Balken stehen, um hervorgehoben
oder auf Bildern positioniert zu werden. Die Balken sind
dabei in ihrer Lange flexibel und werden der Textmenge
entsprechend angepasst. Der Text wird in der Hohe
zentriert und mit etwas Abstand zum Rand im Balken
ausgerichtet. FUr die Abstande konnen untenstehende

Angaben als Richtwert dienen.

Die Headlinebalken werden primar in Optima white
verwendet. Zusatzliche Sub-/oder Overlines konnen
in Optima blue Balken gesetzt werden. Bei mehr-

zeiligen Headlines haben die Balken einen leichten,

gleichmaligen Abstand zueinander.

Headlinebalken primar und sekundar

/2X

Textfarbe Optima blue o

/2X

Textfarbe Optima white 2X

Hohe GroRbuchstaben = X
Hohe Kleinbuchstaben =Y

Hohe Headlinebalken = 2X
Breite Headlinebalken = Textbreite + 2Y

Hohe Headlinebalken = 2X

Die Breite des sekundéaren Headlinebalkens
richtet sich nach dem primaren Headlinebalken:
o Die Balken und Texte missen links blndig sein
o Die Abstande sind links und rechts identisch
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© Do

Das sind mehrzeilige
Headlinebalken mit Schatten

und einer dritten Zeile

Text einer Headline

1in Headlinebalken

Eine Headline

in Headlinebalken

() Don’t

Das sind mehrzeilige
Headlinebalken mit Schatten

Das sind mehrzeilige
Headlinebalken mit Schatten

Das sind sehr viele
Headlinebalken mit Schatten,
deren Text besonders

lange 1st und daher besser
auf einer flachigen Textbox

oder frei im Layout stehen sollte

OPTIMA



09 | Headline- und Textboxen

) Do () Don’t

Headlines und Texte konnen in flachigen Boxen stehen,
um hervorgehoben oder auf Bildern positioniert zu
werden. Sie konnen so auch als Informations- oder
Highlightbox dienen.

Die Boxen sind in ihrer GréRe flexibel und werden der Das ist eine Textbox mit

Textmenge entsprechend angepasst. Der Text wird S__chatten. = lt:ann fur
R ' langere Headlines genutzt

angenehm luftig mit etwas Abstand zum Rand in der werden

Box platziert. Die Textboxen durfen sich bei Bedarf

.. « Und mit einem zugeharigen FlieRtext kombiniert

Uber|appeﬂ bZW. ,,Stapeln . werden. Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext.

Die Headline- und Textboxen werden primar in Optima
blue gesetzt. Weiterhin gibt es die Textboxen in
allen Sekundarfarben. Hier ist die Schriftfarbe wie

im Beispiel festgelegt: Das ist eine Textbox mit

Schatten. Sie kann fiir langere
Texte genutzt werden
Das ist eine Textbox mit

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und Schatten. Sie kann fiir langere
zwar schon so lange ich denken kann. Es Texte genutzt werden
Pt icht leicht zu verstehen, was es be-
Textbox primar war nicht leic ., :
P deutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar
keinen Sinn. schon so lange ich denken kann. Es war
Textfarbe nicht leicht zu verstehen, was es bedeutet,
i i . . . ein blinder Text zu sein: Man ergibt keinen
Optima white Das ist eine Textbox mit Sinn d
Schatten. Sie kann fiir langere '
Texte genutzt werden .. .
g Das ist eine Textbox mit
Textbox sekundar ) § ) Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und %Ch?tten' S:etkanl’:ifur langere
gali lftt elnse_ T;thO)f{__I‘niF_ zwar schon so lange ich denken kann. 20 P L
chatien. sle Kann Ifur langere Es war nicht leicht zu verstehen, was es - . -
Textfarbe Textfarbe Textfarbe Texte genutzt werden b - e Das ist eine Textbox mit Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und
. 1 1 . edeutet, ein blinder Text zu sein: Man Schatten. Sie kann fiir lingere ;

Optima blue Optima blue Optima white P " . . ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn. Texte geﬁutzt werden Zwar .sokl]loln.slotlange ‘Clg ?enken kannbEs
Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Un war nicht leicht zu verstehen, was es be-
zwar schon so lange ich denken kann. - ; ; deutet, ein blinder Text zu sein: Man ergibt
Es war nicht leicht zu verstehen, was es Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn.

zwar schon so lange ich denken kann.
Es war nicht leicht zu verstehen, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man
ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn.

bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man
ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn.
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10 | Schatten

Ein dezenter, weicher Schatten wird genutzt, um
die Boxen vom Hintergrund hervorzuheben und

Hirarchien zu schaffen. Unabhangig von Grole,

Form und Inhalt der Box gelten immer dieselben
Regeln.

Will man eine Textbox layoutbedingt in den
Hintergrund integrieren, kann sie ohne Schatten
verwendet werden.

Je nach Hintergrund kann die Deckkraft des
Schattens verringert werden.

Tipp: Je kleiner das Format, desto weniger Abstand/
GroRe des Schattens. Je groRRer das Format, desto

mehr Abstand/GroRe des Schattens.
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© Do

Das 1st eine mehrzeilige

Headlinebox mit Schatten

Das ist eine Textbox mit Schatten. Sie kann
fur langere Texte genutzt werden.

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar
schon so lange ich denken kann. Es war
nicht leicht zu verstehen, was es bedeutet,
ein blinder Text zu sein: Man ergibt keinen
Sinn. Wirklich keinen Sinn.

Effekt: Schlagschatten

Beispiel einer Textbox oder
Farbflache im Hintergrund

Das ist eine Textbox mit Schatten.
Sie kann fur langere Texte genutzt
werden. Hallo. Ich bin ein kleiner
Blindtext. Und zwar schon so
lange ich denken kann.

Farbe schwarz

Modus multiplizieren

Deckkraft 15%
auf dunklen Untergriinden kann die Deckkraft bei
Bedarf auf max. 30 % angepasst werden

Winkel 120°

Abstand und GroRBe | Grole ist doppelt so grofs wie Abstand
(Richtwert fir DIN A4 Formate:
Abstand T mm, Grofe 2 mm)

() Don’t

Das ist eine mehrzeilige

Headlinebox mit Schatten

Das ist eine Textbox mit Schatten. Sie kann
fur langere Texte genutzt werden.

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar
schon so lange ich denken kann. Es war
nicht leicht zu verstehen, was es bedeutet,
ein blinder Text zu sein: Man ergibt keinen
Sinn. Wirklich keinen Sinn.

Das ist eine Textbox mit Schatten. Sie kann
fur langere Texte genutzt werden.

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar
schon so lange ich denken kann. Es war
nicht leicht zu verstehen, was es bedeutet,
ein blinder Text zu sein: Man ergibt keinen
Sinn. Wirklich keinen Sinn.

OPTIMA



Bildstil

Farben und Licht

Die Farbstimmung unserer Bilder ist realistisch

und dynamisch, aber trotzdem reduziert. Die Bilder
strahlen Warme aus und wirken weder kihl noch
distanziert. Sie sind meist hell und freundlich. Wenn
maoglich arbeiten wir mit Tageslicht. Auf den Einsatz
von kunstlich wirkenden Lichtquellen sollte, wenn
maoglich, verzichtet werden, um eine authentische
Gesamtkomposition zu schaffen.

Perspektive und Komposition

Mithilfe der Bildkomposition konnen wir den Blick
des Betrachters auf das Wesentliche lenken. Fluch-
ten, Unscharfe und Uberlagerungen verschiedener
Bildebenen konnen dabei helfen, unsere Geschichte
noch besser zu erzahlen. Durch die Wahl der Perspek-
tive konnen wir dem Betrachter suggerieren, dass
er sich mitten in unserer Welt befindet.

Menschen

Optima ist auf der ganzen Welt vertreten. Diversitat
bei den gezeigten Menschen steht also an vorderster
Stelle. Alle Models und Darsteller haben ein gepflegtes
und natdrliches Erscheinungsbild. Unsere Mitarbei-
tenden werden in realen Situationen stets selbstbe-
wusst und neugierig dargestellt. Der Fokus liegt vor
allem auf den zwischenmenschlichen Begegnungen.
Die Endnutzer unserer Produkte und Services wirken
in ihrer Welt zufrieden und entspannt, freudig und
enthusiastisch.
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Eine groRzugige und selbstbewusste Gestaltung mit
ausreichend Weilsraum bestimmt unser Layout. Den
einzelnen Elementen (Bildern, Headlines und Texten)
ist dabei jeweils genugend Raum zu geben, um fur
sich selbst wirken zu konnen.

Durch die Verwendung von Headlinebalken, Headline-
oder Textboxen konnen Inhalte hervorgehoben, auf
Bildern platziert sowie in den Vordergrund gebracht
werden.

Corporate Design Styleguide // © 2024 OPTIMA packaging group GmbH

Headlinebalken

Hier steht eine tolle
Headline mit Hervorhebung

Headlinebox

Platz fur eine Overline

Hier steht eine
tolle Headline
mit Hervorhebung

Textboxen

Hier steht eine
tolle Headline
mit Hervorhebung

OPTIMA
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Ein flexibles Gestaltungsprinzip sorgt flr einen
konsistenten Look bei maximaler Flexibilitat. Die
Layoutregeln sind auf ein Minimum reduziert:

Hier steht eine
tolle Headline
mit Hervorhebung

Hier steht eine tolle

- Bilder kdnnen vollflachig oder als Ausschnitt Headline mit Hervorhebung
im Layout stehen. Headlines und Texte konnen
darauf (Uberlappend) mit hilfe der Boxen
platziert werden.

- Texte, die nicht auf Bildern stehen, benotigen
primar keine Textbox — es sei denn sie sollen
durch die Box hervorgehoben werden.

- Textboxen konnen sich Uberlappen und ,stapeln”.
- Alle Boxen sind in ihrer GroRe flexibel und werden
der Textmenge entsprechend angepasst (wobei

der Textanteil nicht das Layout bestimmen sollte).

Platz fiir eine Overline

Hier steht eine
tolle Headline
mit Hervorhebung

Hier steht eine kleine Infobox
mit Hervorhebung

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar
schon so lange ich denken kann

Hier steht eine Hier steht eine Hier steht eine
tolle Headline tolle Headline tolle Headline
mit Hervorhebung mit Hervorhebung mit Hervorhebung

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar schon
so lange ich denken kann. Es war nicht leicht zu
verstehen, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein:
Man ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn. Man
wird zusammenhangslos eingeschoben und rumge-
r bin

Hallo. Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar schon
S0 lange ich denken kann. Es war nicht leicht zu
verstehen, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein:
Man ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn. Man
wird zusammenhangslos eingeschoben und rumge-
dreht er bin
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Soll das Logo auf dem Layout Platz finden, darf die
Logo-Claim-Kombination in Zusammenspiel mit den
Headlinebalken flexibel auf dem Layout positioniert
werden; bei den flachigen Textboxen kann das Logo
in die Box integriert werden.

Auf eine gute Lesbarkeit des Logos sowie die Ein-
haltung des Schutzraums ist dabei stets zu achten.

OPTIMA
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Broschurentitel Broschureninnenseiten

Flexible Abfiill- und Verpackungslésungen
fiir Kosmetikprodukte

Montage
medizinischer Produkte

OPTIMA

U e for oyl
7777

medizinischer Produ

kte

OPTIMA
Laforrrt Flexible Abfiill- und
- Verpackungslosungen
. i fur Kosmetikprodukte

Flexible Abfiill- und
Verpackungslosungen
fur Kosmetikprodukte

OPTIMA

OPTIMA
Uovperort

Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene
Montage mediainischet Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und
dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe
und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die
entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-
— auswahl priorisieren wir digitale Formate.

OPTIMA
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Newsletter Header

Website (Geschmacksprobe)

Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene

Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und

dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe

und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die

entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-

auswabhl priorisieren wir digitale Formate.

Aktualisierung der Ansicht
. Social Media
naCh GOLIVE LinkedIn

https://www.optima-packaging.com/
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Anzeigen
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Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene
Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und
dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe
und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die
entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-
auswahl priorisieren wir digitale Formate.
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Fact Sheets Flyer

Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene
Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und
dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe
und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die
entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-
auswahl priorisieren wir digitale Formate.
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Rollups LED Board

Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene
Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und
dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe
und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die
entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-
auswahl priorisieren wir digitale Formate.
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Plakate Gutscheine Karten
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Das Gestaltungsprinzip ist flexibel auf verschiedene
Medien anwendbar. Dabei werden das Medium und
dessen Format je nach zu erreichender Zielgruppe
und zu vermittelndem Inhalt erarbeitet und die
entsprechenden Kanale ausgewahlt. Bei der Medien-
auswahl priorisieren wir digitale Formate.




Ansprechpartner

Bei Riickfragen oder Abweichungen vom CD
ist die Marketingabteilung zu kontaktieren:

Abteilung Marketing

OPTIMA packaging group GmbH
Steinbeisweg 20

/74523 Schwabisch Hall

OPTIMA



